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LANGUES ET CIVILISATIONS ÉTRANGÈRES, INTERCULTURALITÉ - SUJETS SOCIÉTAUX, CULTURE ET MANAGEMENT

MASTER Langues étrangères appliquées : Gestion et
commerce international (GCI)

PUBLIC ET PRÉ-REQUIS

Être titulaire d’une licence ou d’un diplôme étranger équivalent (attention à la procédure de
validation des diplômes étrangers).
Preuves d’au moins un niveau C1 dans 3 langues dont le français. Si l’anglais ne figure pas
parmi ces 3 langues, preuves de la connaissance de l’anglais (en fournissant un diplôme
l’attestant). Le parcours suppose une maîtrise solide du français et de deux autres langues. Il
n’est pas possible en master 1 de commencer une langue en tant que débutant.
Expériences en entreprise ou en association recommandées.
La formation requiert dès le départ de la part des étudiants un niveau élevé en termes de
culture générale et de compétences rédactionnelles, un investissement total dans leur
travail et une grande capacité d’adaptation. Elle s’adresse à des étudiants aspirant
notamment à la mobilité géographique et à la pratique des langues. Enfin, il ne saurait être
question de postuler à ce Master sans une idée de projet professionnel orientée vers les
métiers liés à la gestion, au marketing ou au commerce international.

PROGRAMME

Pour accéder au programme de la formation « MASTER Langues étrangères appliquées :
Gestion et commerce international (GCI) », veuillez vous rendre sur le site institutionnel de
la Faculté des Lettres de Sorbonne Université et consulter la documentation pédagogique en
lien avec le diplôme (Accueil > Faculté > Unités de formation et de recherche > UFR de
Langues étrangères appliquées (LEA)).
Vous pouvez également vous référer au catalogue en ligne de l’offre de formation de la
Faculté des Lettres de Sorbonne Université.

OBJECTIFS & COMPÉTENCES

Maîtriser un certain nombre de concepts fondamentaux et d’outils intellectuels et
techniques correspondant à autant de compétences, en termes de savoir, de savoir-faire et
de savoir-être.

Acquérir une maîtrise achevée des outils linguistiques, en français et en deux autres
langues.

Appréhender parfaitement toutes les dimensions de l’environnement (culturel, humain,
juridique, institutionnel, technologique).

Acquérir une solide culture générale.
Maîtriser de manière approfondie des techniques disponibles et des « cultures

d’entreprises ».
Acquérir des connaissances théoriques et pratiques nécessaires aux métiers du

commerce international : droit, économie, techniques d’argumentation et de négociation,
communication, stratégie digitale.

Former les étudiants en gestion, en marketing, en logistique et en finances.

Acquisition de compétences :

Capacité de développer une pensée analytique riche et efficace, ce qui suppose une
bonne maîtrise des fondements théoriques.

Curiosité intellectuelle, esprit critique et capacité de synthèse justifiant la rédaction de
mémoire et rapports de stage ou alternance.

Organisation, rigueur et respect des échéances dans un contexte contraint.
Maîtrise technique, pragmatisme et réalisme, acquis en particulier en étant confrontés au

monde de l’entreprise,

Acquisition de connaissances :

Informations clés

 Durée :
4 semestres

 Tarif : (Éligible CPF)
Sur mesure

Le coût de cette formation diplômante
est basé sur les revenus de chaque
stagiaire. Veuillez consulter la grille
tarifaire en bas de cette fiche
formation.

Contact

01 40 46 26 72
lettres-ftlv-fpc@sorbonne-
universite.fr

https://lettres.sorbonne-universite.fr/faculte-des-lettres/ufr/ufr-de-langues-etrangeres-appliquees-lea
https://lettres.sorbonne-universite.fr/faculte-des-lettres/ufr/ufr-de-langues-etrangeres-appliquees-lea
https://formations-lettres.sorbonne-universite.fr/fr/index.html
mailto:lettres-ftlv-fpc@sorbonne-universite.fr
mailto:lettres-ftlv-fpc@sorbonne-universite.fr
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Compréhension du cadre et des mécanismes de fonctionnement du commerce par
l’étude approfondie de ses dimensions stratégique, financière, commerciale et marketing,
juridique, humaine, sans négliger les aspects interculturels.

Études de marché et de produits (dimensions qualitatives et quantitatives).
Stratégies marketing et commerciales.
Négociation commerciale.
Gestion financière.
Logistique.
Communication.
Stratégie digitale.

LES + DE LA FORMATION

Les enseignements sont assurés par des universitaires et par des professionnels issus de
l’entreprise. Ils alternent cours, travaux dirigés et études de cas.
2 cursus sont possibles :

Formation initiale : Un cursus avec un enseignement académique concentré en semestre
1 et un stage en entreprise en semestre 2 (devant durer au minimum 3 mois en M1 ; 4 mois
en M2).

Formation « en alternance » (sous contrat d’apprentissage ou contrat de
professionnalisation) où les étudiants suivent un enseignement académique dispensé sur
toute l’année et concentré sur 2 jours (en général les lundis et mardis), les autres jours étant
dévolus à l’alternance en entreprise. Le nombre de places en alternance est limité à 20 par
année.

MÉTHODES PÉDAGOGIQUES

Méthodes

Le Master Gestion et Commerce International s’appuie sur une pédagogie active : cas
pratiques, mise en situation.

Modalités d’évaluation

Toutes les UE sont évaluées au régime du contrôle continu intégral et ne font pas l’objet
d’une session de rattrapage. Chaque enseignant détermine les modalités d’évaluation de son
cours.

ET APRÈS ?

A l’issue de cette formation, les étudiants peuvent exercer des fonctions dans :

Des entreprises qui travaillent au niveau international : responsable dans les services
commerciaux, dans les domaines financier, marketing ou logistique : responsable import-
export, chargé d’affaires à l’international, chargé d’études, responsable du développement à
l’international, chef de division/produit ou marché, etc.

Le secteur de la vente et du commerce : responsable de marché, responsable
administration des ventes, chef de produits, chef de ventes, acheteur, chargé de projets,
responsable commercial, chargé de communication, etc.

La grande majorité des étudiants poursuivent leurs parcours en entreprise à l’issue de la
formation (il n’est pas rare qu’ils obtiennent une offre d’emploi avant même d’être diplômés).
Toutefois, outre le choix de partir à l’étranger en tant que VIE (Volontariat International en
Entreprise) ou VIA (Volontariat International en Administration), il est possible de compléter
la formation en acquérant une spécialisation lorsque le projet professionnel tel qu’il s’est
précisé au cours du cursus justifie l’acquisition d’un domaine de compétence particulier.
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POUR CANDIDATER

Inscription en ligne : https://candidature.monmaster.gouv.fr/

https://candidature.monmaster.gouv.fr/

